


Vážení přátelé, 

stali jste se účastníky studia modulu Administrace maloobchodní prodejny. Jedná se o formu distančního studia, to znamená, že těžiště výuky je v samostatné přípravě. Podrobné informace o průběhu studia jste dostali na naší konzultaci. Součástí studia je vypracování pěti korespondenčních úkolů, které vychází z úvodní přednášky a vydané studijní opory k tomuto modulu. Nyní Vám budou předloženy jednotlivé úkoly.
2. Korespondenční úkol
Pro vypracování druhého korespondenčního úkolu si zopakujte informace o zahájení podnikání a vytvoření podnikatelského záměru. 
Zahájení podnikání je dvoustupňové a to:

1. stupeň -   ?

2. stupeň -   ?

Prvním předpokladem pro zahájení podnikání v maloobchodě  je určení podnikatelského záměru. V rozsahu max. 5 stránek A 4 navrhněte svůj podnikatelský záměr pro založení své vlastní prodejny. Využijte studijní opory, informací na internetu, vlastních zkušeností nebo zkušeností svých přátel z blízkého okolí. Pro snadnější práci Vám navrhnu možnou osnovu tohoto podnikatelského záměru (nemusíte ji ale dodržovat).  Formu zpracování si zvolte dle vlastního uvážení. Ani struktura podnikatelského plánu není přesně stanovena, ale při jeho tvorbě by měl být kladen důraz především na přehlednost a srozumitelnost předkládaných informací a údajů, které by měly být podpořeny analýzami a výpočty. 

Podnikatelský záměr řeší tyto otázky: 

- údaje o budoucí firmě,

- podnikatelský plán (ten popisuje všechny podstatné vnější a vnitřní faktory související se 

   zahájením podnikání, je plánovacím a kontrolním nástrojem sloužící jako podklad 

   k rozhodování),

- potřeby trhu (rozhodnutí o produktu či službě kterými lze uspokojit zákazníka),

- co a v jakém množství budete prodávat, 

- místo podnikání, najaté prostory nebo vlastní prostory), 

- odbytiště (cílová skupina) pro vaše zboží, zjištění okruhu zákazníků atd), 

- jestli máte dostatečně velký vstupní kapitál,

- budete-li potřebovat zaměstnance, 

- jaký postup zvolíte při poskytování služby – zařízení, základní formy prodeje zboží, 

- za kolik budete nakupovat a prodávat, 

- vyřešte otázku dodavatele zboží

- jak prodejnu označíte a navrhněte její úpravu.

Návrh struktury podnikatelského plánu:

1. Titulní strana (informace o obsahu plánu, název a sídlo obchodu, jméno podnikatele, 

     druh podnikání).

2. Obsah (pro usnadnění orientace v dokumentu).

3. Shrnutí podstatných informací 

4. Popis obchodu

5. Údaje o vlastnících obchodu (osobní údaje, kvalifikační předpoklady, dosavadní 

    zaměstnání, praktické zkušenosti v oboru, důvody, které vedly k založení obchodu).

6. Analýza trhu

7. Marketingový plán (marketingové cíle, uvedení na trh, prodejní oddělení, podpora prodeje

    a reklama, distribuční cesty, marže, prodejní náklady).

8. Finanční plán (počáteční kapitál, plán tržeb, plán nákladů, hodnocení plánovaných 

    výsledků).
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